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(Kata Pengantar)

Kampung Baluwarti merupakan kampung yang berada di
sekitar Keraton Surakarta. Brand destination Kampung

Baluwarti dirasakan perlu untuk diperbarui agar lebih
mencerminkan karakter dan daya tarik wisatanya

Untuk menciptakan komunikasi yang efektif, konsisten, dan
selaras dengan citra Kampung Baluwarti, kami menyusun
Brand Guidelines ini sebagai pedoman utama untuk
memastikan seluruh pesan yang disampaikan kepada audiens
menggunakan bahasa visual dan verbal yang
seragam serta berkesinambungan.

Panduan ini disusun dengan penuh pertimbangan agar mudah
dipahami dan praktis digunakan. Apabila terdapat pertanyaan
lebih lanjut, Anda dapat menghubungi kontak
yang tersedia untuk informasi tambahan.

BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI




Daftar lIsi

/a Q
RIIUNAS)
L

O1

Mangertosipun

Baluwarti

Memahami Baluwarti

Tentang Kampung Baluwarti
Visi Misi

Nilai Utama Baluwarti
Produk Utama Baluwarti
Kepribadian Baluwarti
Tagline Kampung Baluwarti
Janji Terhadap Konsumen
Ide Utama Visual

6 BRAND GUIDELINES

10
13
14
15
16
17
18
19

02

Logo lan Sistem

Identitas

Logo dan Sistem Identitas

Konsep Logo

Logo Utama

Konfigurasi Logo

Rumus Skala Logo

Ruang Aman Logo
Ukuran Minimum Logo
Logo dan Latar Belakang
Larangan Penggunaan Logo
Warna dan Konsep Warna
Tipografi

Icon

Elemen Grafis 1

Elemen Grafis 2

Fotografi

KAMPUNG WISATA BALUWARTI

22
23
24
25
26
28
29
30
32
33
34
39
42
44

03

Piranti Kantor

Peralatan Kantor

Kartu Nama
Kop Surat
Amplop
Stampel

Email Signature
Kartu Pengenal
Lanyard
Seragam Dinas
Apron

Kaos
Kendaraan

0S5

52
54
56
58
59
60
62
64
65
66
68

Papan Patunjuk

Papan Petunjuk

Ukuran Papan Petunjuk
Freestanding Directional Sign
Freestanding Informational Sign

Freestanding Identificational Sign

BRAND GUIDELINES

94
96

100

04

Piranti Promosi

Peralatan Promosi

Poster

Banner
Instagram Feeds
Content Pillar
Instagram Story
Website

Tiket

Brosur
Kemasan Batik
Kemasan Lulur
Kemasan Jamu

06

Buah Tangan

Merchandise

Kartu Pos
Tote Bag
Bandana
Payung

KAMPUNG WISATA BALUWARTI

72
7“4
76
78
80
82
84
86
88
89
90

104
106
108
10



Bagian Setunggal

MANGERTOSIPUN
BALUWARTI

Q/ Q /Q
mm?nmzwr?%mzmm

of Bagian Satu: Memahami
Kampung Baluwarti

Memahami sejarah Kampung Baluwarti
yang berhubungan dengan Keraton Solo,
lahirnya Kota Solo, dan kisah awal mula
dikembangkannya pariwisata di Kampung
Baluwarti. Akan dijelaskan pula seperti
apa karakter dari Kampung Baluwarti.

Hidup itu hendaknya "menyala" atau
memberikan manfaat bagi orang di sekitar kita




Kampung Baluwarti terletak di kawasan
Keraton Kasunanan Surakarta, tepatnya
di dalam tembok benteng Keraton Solo.
Kampung ini dibangun bersamaan
dengan Keraton Surakarta pada tahun
1745. Pembangunan ini juga menjadi
awal lahirnya kota bernama Kota
Surakarta atau yang akrab disapa Solo.

Sumber Foto: Yusuf Abdurrohman

Dari dulu hingga sekarang, Baluwarti
digunakan sebagai tempat tinggal
abdi dalem dan kerabat keraton. Hal
ini membuat Baluwarti kaya akan
budaya dan tradisi Jawa. Potensi inilah
yang dikembangan menjadi daya tarik
pariwisata Kampung Baluwarti.
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Ada Beragam Wisata
di Kampung Baluwarti

Spot Cafe Nuansa Jawa
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Pertunjukan Gamelan

Arsitektur Khas Keraton & Jawa

KAMPUNG WISATA BALUWARTI

n




WOrkShOp Selain masih kental akan tradisi Jawa, VlSi MiSl Wisata

warga kampung Baluwarti banyak yang Kampung Baluwarti

Tradisi di memiliki keterampilan seni budaya

Jawa yang bermacam-macam, misalnya
jago menari Jawa, main gamelan, main

Baluwal’ti wayang, dan masih banyak lagi.
@
Oleh mereka, beragam potensi tradisi Explo re Exper'en ce

dan keterampilan budaya tersebut
dikembangkan menjadi aktivitas wisata

berupa workshop. Terdapat 9 jenis Me.mberlkan pgngalaman menjelajah Memberikan p.e.ngalaman merasakan
workshop tradisi budaya di Baluwarti, keindahan arsitektur khas keraton langsung tra'dls.l keraton ata.u budaya
serta menemukan tempat-tempat Jawa melalui wisata yang ditawarkan.

di antaranya workshop membuat jamu,
membuat lulur, memasak makanan Jawa,
belajar menari, main galeman, merangkai
janur, membatik, melukis wayang beber,
dan tur mubeng benteng. Workshop Edu ca te Expose
ini dilakukan di pendopo rumah-rumah

penduduk di Kampung Baluwarti.

kuliner atau toko hidden gem.

Memberikan pengetahuan pada Melestarikan budaya yang ada
) wisatawan akan nilai-nilai yang dalam kampung ke luar kampung
Yuk sowan ke Kampung Baluwarti! terkandung dalam tradisi budaya. melalui kegiatan pariwisata.
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Nilai yang Dipegang Produk Utama:

Teguh oleh Kampung Heartfelt Cultural
Wisata Baluwarti. Experience
Produk Utama

Experience

Wisata yang ditawarkan berupa
pengalaman merasakan langsung
tradisi dan budaya Jawa / Keraton.

Kebersamaan

Interaksi dan kebersamaan warga dan Sifat Produk Utama Emosi / Perasaan
wisatawan terasa harmonis dan hangat di

dalam dinamika di Kampung Baluwarti. Cu Itu ral Hea rtfelt

Wisata yang ditawarkan berfokus pada Pengalaman berwisata di Kampung

K etu l u sa“ aspek tradisi budaya Jawa / keraton. Baluwarti terasa hangat dan adem di hati.

Masyarakat kampung yang bersikap apa
adanya, ramah, dan tulus mengajarkan
tentang budaya melalui kelas wisata.

Autentik

Kampung Baluwarti mempertahankan
budaya dan tradisi asli kraton dalam
kehidupan masyarakat maupun kelas
workshop wisata yang ditawarkan.

14 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI 15



Kepribadian Kampung
Wisata Baluwarti

Sincere

Masyarakat Kampung Baluwarti memiliki
sifat ramah, terbuka, dan tulus kepada
sesama warga maupun wisatawan.

Down-to-Earth

Masyarakat masih memperhatikan unggah-
ungguh, hal ini tercermin dalam sikap suka
saling menyapa untuk menunjukan sikap
menghargai, menghormati, sopan.

Tagline Kampung
Wisata Baluwarti

Harmoni ing Nguripi Tradisi

Baluwarti percaya siapapun yang “Harmoni ing Nguripi Tradisi”
berkunjung dapat merasakan langsung menjadi tagline yang menyatukan
ketenangan, kedamaian, kenyamanan, seluruh nilai Baluwarti untuk
dalam hidup menyatu dengan tradisi dikomunikasikan keluar.

budaya dari experience yang ditawarkan.

16 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI 17



Janji yang Dipegang
Kampung Baluwarti
Terhadap Konsumen

Our village is the only
cultural tourism village
where people can genuinely
live the heartfelt traditions
of the Kraton Solo

Kampung Baluwarti adalah satu-satunya kampung wisata
budaya yang membuat wisatawan dapat merasakan pengalaman
menghidupi tradisi Kraton Solo yang autentik dan tulus

18 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Tumuwuh Pengalaman
sing Nyawiji ing Tradisi

Ide Utama Visualisasi
Kampung Baluwarti

i S

MMNs P9, Ny,

Menumbuhkan Pengalaman Menyatu dengan Tradisi

Bahasa Jawa
Tumuwuh
Pengalaman

Nyawiji ing
Tradisi

Ide utama dengan bahasa Jawa akan
menciptakan kesan budaya yang kuat.

Memberikan beragam pengalaman serta
ilmu hidup yang dapat dipetik dari tradisi

Menyatu, membaur dengan budaya
dan masyarakat Kampung Baluwarti.

BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI
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"Alon-Alon, Waton Kelakon"

Pelan-pelan asal terselesaikan dengan

baik, petuah yang mencerminkan watak : _ . -9 Ba gi an K a l i h

LOGO LAN SISTEM
IDENTITAS

o) Q Q
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L L

" Bagian Dua: Logo dan
Identitas Baluwarti

Memahami ide dan konsep
logo, identitas visual seperti
warna, tipografi, beserta aturan
dalam menerapkannya. Bagian
% ini bertujuan agar penggunaan

identitas visual bisa seragam
dan konsisten pada media.



Konsep Logo

Gumelaring
Rasa ing
Pendhapa

Ide mengambil dari pendopo,
bangunan yang banyak ditemui dalam
ekosistem budaya Jawa. Pendopo
adalah pusat dari aktivitas budaya,
tempat menyambut tamu, tempat
berkumpul. Banyak rasa yang tumbuh
jika berkumpul di pendopo, misalnya
kehangatan, keramahan, keterbukaan,
dan rasa diterima dengan tulus.

Bagian pendopo yang diambil adalah
atap, bagian yang menaungi dan
mempersatukan segala peristiwa yang
terjadi. Atap merupakan titik tertinggi
yang bermakna memancarkan rasa
(gumelaring rasa) seperti kehangatan
pada orang-orang di sekitarnya.
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Logo Utama

P

G 9

BALUWARTI

Kampung Wisata

BALUWARTI

Atap pendopo dibuat tidak sepenuhnya kaku,
namun seperti halnya kata “tumuwuh”
dan sifat orang Jawa yang mengalir luwes.
Atap berwarna kuning bermakna

bagi sesama. Atap dibagi menjadi 3
bagian untuk menggambarkan unggah-ungguh.

Wordmark dibuat untuk memberi kesan
ramah dan mudah didekati. Memiliki

melingkar untuk mencerminkan 4 visi misi Kampung
Baluwarti, keseimbangan, dan budaya dalam tata
letak kampung yang mengacu pada 4 mata angin.

Negative space berupa

Dalam budaya Jawa, jenis senyum ini biasa
digunakan untuk menyambut tamu dan memiliki
makna kehangatan serta menerima orang lain.

BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI 23



Konfigurasi Logo

Logo signature hanya terdiri dari
satu konfigurasi yaitu vertikal untuk
mempertahankan negative space
senyuman dan hierarki pada logo.

2

Brandmark —————— I

o " "BALUWARTI

Descripor — Kampung Wisata

Brandmark

Pada media ukuran kecil, dapat

digunakan bentuk logo berupa
brandmark saja. Media ukuran kecil

misalnya profile picture, website, dll.
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Rumus Skala Logo

Logo Kampung Baluwarti menggunakan Pengukuran logo menggunakan patokan
acuan tinggi dengan satuan B yang huruf B di mana nilai B diambil dari tinggi
diambil dari tinggi logotype. Acuan ini wordmark “Baluwarti

digunakan agar logo bisa seimbang.

BRAND GUIDELINES

KAMPUNG WISATA BALUWARTI
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Ruang Aman Logo

Agar logo terlihat jelas pada media, Pengukuran ruang aman menggunakan
terdapat ruang aman untuk logo atau patokan huruf B di mana nilai B diambil
batasan minimum jarak pemberian dari tinggi wordmark “Baluwarti”

elemen di sekeliling logo.
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Ruang Aman Logo

Ruang aman logo apabila dalam
penggunaannya, logo diletakan
bersama dengan logo lain.

Logo ditempatkan bersama logo lain yang horizontal

wonderful

«f» BRAND GUIDELINES

KAMPUNG WISATA BALUWARTI
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Ukuran Minimum Logo

Ukuran minimal logo yang diaplikasikan
agar dapat terlihat jelas dan terbaca
dalam ukuran kecil sekalipun.

u’i't.a

BALUWARTI

Kampung Wisata

S

L e = = = — —

e  ——a,

Signature logo

Cetak: 1,2cm x 2,6 cm
Digital: 80 px x 175 px

Brandmark logo

Cetak: 0,5 x 1,5cm
Digital: 50 px x 150 px

Urip kang utama,
materni kang sempurna

Selama dalam hidup kita
melakukan perbuatan baik, kita
akan menemukan kebabahgiaan
di kehidupan selanjutnya.
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Logo dan Latar Belakang

Berikut warna logo pada bermacam-macam
background warna berbeda.

Logo berlatar belakang putih (primer)

ur’i'La

BALUWARTI

Kampung Wisata

Logo berlatar belakang biru

>

BALUWARTI

Kampung Wisata

Logo positif latar belakang putih

>

BALUWARTI

Kampung Wisata

Logo latar belakang foto cerah

o, W

Logo berlatar belakang biru

>

BALUWARTI

Kampung Wisata

Logo berlatar belakang kuning

Logo negatif latar belakang hitam

>

BALUWARTI

Kampung Wisata

Logo latar belakang foto gelap

BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI 29



Larangan Penggunaan Logo

Penggunaan logo yang harus dihindari
demi menjaga kesesuaian dalam
penerapan logo pada media-media.

Kampung Wisata

Dilarang mengganti warna logo di luar
palet warna yang sudah ditentukan.

BA

Kampung Wisata

Dilarang mengubah proporsi,
konfigurasi, serta mendistorsi logo.

Dilarang melakukan rotasi pada logo.

Kampung Wisata

Dilarang mengganti salah satu
warna dalam komponen logo.

Kampung Wisata

Dilarang mengganti peletakan
elemen-elemen pada logo.

Kampung Wisata

Dilarang mengubah ukuran salah satu
elemen pada konfigurasi logo.

30 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Larangan Penggunaan Logo

Penggunaan logo yang harus dihindari
demi menjaga kesesuaian dalam
penerapan logo pada media-media.

Kampung Wisata

Dilarang memberikan efek
atau bayangan pada logo.

P
REAI ILUHTIRARTI

Dilarang melakukan pemotongan logo.

Dilarang menempatkan logo pada
background foto yang terlalu ramai.

Kampung Wisata

Dilarang memberikan stroke atau
garis pada logo.

<A
BA ARTI

Dilarang menghilangkan salah satu
elemen logo di luar ketentutan yang
telah diberikan (halaman 24).

Dilarang menempatkan logo dengan
warna primer pada background gelap.

BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI 31



Warna Primer

Warna yang digunakan dalam identitas
visual dan media Kampung Baluwarti.

Bil”u Laut (Biru Segara) #2C5267

“Segara” memiliki arti laut dan terkesan adem,
bermakna tenang, damai, menenangkan emosi,
dan menginspirasi. Hal ini diasosiasikan dengan

perasaan wisatawan jika mengunjungi Baluwarti,
di mana feel yang didapatkan ketika berwisata
bukan perasaan senang yang meledak-ledak,
namun lebih tenang, heartwarming, dan halus

seperti halnya watak masyarakat Jawa.

RGB
R44 G82 B103

CMYK
C86,33% M60,81% Y42,29% K23,99%

Gading Wening H#FFFIE®

Putih “Gading Bening” digunakan sebagai
warna netral yang lembut. Dalam budaya Jawa,
putih melambaikan kedamaian dan warna yang
membawa berkah positif bagi sekitarnya.

RGB
R255 G240 B230

CMYK
C0,2% M1,38% Y9,54% KO0%
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Warna Sekunder

Warna yang digunakan dalam identitas
visual dan media Kampung Baluwarti.

Bil‘u Langit (Biru Jumantara)

‘Jumantara” memiliki arti langit dan terkesan
tenang dan tulus. Hal ini diasosiasikan dengan
sifat masyarakat Baluwarti. Biru muda juga
banyak ditemui pada warna bangunan di
Kampung Baluwarti sehingga warna ini
mencerminkan identitas kampung.

RGB CMYK
R120 G167 B183 C54,93% M22,93% Y22,97% K0%

Abu Klawu

“Klawu” berarti abu, warna ini digunakan sebagai
warna untuk teks karena lebih lembut dan halus
ketimbang menggunakan warna hitam.

RGB CMYK
R77 G77 B77 C65,4% M58,02% Y56,82% K36,66%

BRAND GUIDELINES

#4DA4DA4D

KAMPUNG WISATA BALUWARTI
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Tipografi

Tipografi yang digunakan dalam
media-media Kampung Baluwarti.

“Laila” digunakan
sebagai headline

Icon

Digunakan icon pada media-media
Kampung Baluwarti. Bentuk Icon
mempertahankan looks ujung ornamen
membulat pada wordmark Baluwarti.

Arrow

Py
e o

Men

S
e

Woman

dan sub headline. Laila
s }3)0:3 ABCDEFGHIJKLMN
emioo
Medium  OPQRSTUVWXYZ
Regular  abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Light 123456789
“Inter” digunakan
sebagai bodytext. Inter
Bld’Bf”'d ABCDEFGHIJKLMN
old Italic
Semibold OPQRSTU"VWXYZ
Semibold Italic ~ abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
Medium 1234567890
Medium ltalic
Regular
Italic

Aksara Jawa
digunakan sebagai
tipografi tersier.

Adipati Genk Kobra

o)

/J

&

Tipografi ini digunakan untuk
menerjemahkan headline ke
bentuk Jawa dan sifatnya
opsional (tidak harus ada di
semua media).
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KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Jamu Memasak Membatik Gamelan
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Pendopo Lulur Janur Menari Jawa
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Mubeng benteng Wayang beber Prajurit LELEL]
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Pintu Gapit Keraton Solo Gerbang Kori Restoran
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Elemen Grafis 1

Kembang
Taruntum

36 BRAND GUIDELINES

Sumber Foto: ciriciripohon.com Sumber Foto: Ahmad Apriyono

Elemen grafis mengambil ide dari Bunga Sala
serta Batik Truntum. Pohon Sala adalah perindang
yang biasanya tumbuh di area Keraton Kasunanan
Surakarta. Sama halnya seperti tradisi, bunga

Sala sudah ada sejak lama dan menjadi saksi
pertumbuhan Kota Solo hingga sekarang.

Batik Truntum adalah motif yang lahir di keraton
pada masa PB lll, merupakan lambang dari
keharmonisan, ketulusan, dan tumbuh kembali.

Jumlah 4 yang tercermin pada elemen kelopak dan
sulur mewakili 4 visi misi Kampung Baluwarti untuk
terus melestarikan budaya melalui wisata.

Elemen grafis ini memiliki makna harapan untuk
menumbuhkan kembali tradisi yang sudah lama ada
di Solo, tepatnya berasal dari keraton dan Baluwarti.

KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Penggunaan Elemen Grafis 1

1. Digunakan berdiri sendiri.

IC .

e

Ukuran Elemen Grafis 1

Ukuran minimal elemen grafis adalah
1x1 cm, baik ketika digunakan sendiri
atau dalam bentuk pattern.

1cm

.

K

cm

2. Digunakan sebagai pattern

. O, e

a;@ %j@ ‘D(G

Dalam pattern, elemen grafis dilengkapi dengan
icon yang menggambarkan budaya Baluwarti.

Icon yang
digunakan:

Jarak antara icon dan elemen
grafis adalah 0,75 X

0,75 X G? |X
6\ D)
I
& 0,75 X
Q 1T ]

Ukuran icon adalah 2x bobot bunga
pada bagian tengah elemen grafis.

2X
X e = N
/ \
Ve N\ / \
1 |
\ / \ /
\ /
N _
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Penggunaan Elemen Grafis 1

Media dengan konten banyak dapat menggunakan
elemen grafis yang berdiri sendiri pada pinggir-pinggir
media agar tidak mengganggu saat melihat konten.

Warna

Biru di atas biru Kuning di atas biru
Transparasi 15%-50% Transparasi 15%-50%
Biru di atas putih Kuning di atas putih
Transparasi 15%-50% Transparasi 15%-50%

38 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Menggunakan 1 /maksimal
2 buah elemen grafis
pada 1 bidang media.

Putih di atas biru

Transparasi 15%-50%

Putih di atas foto
Transparansi 15%-25

Penggunaan Elemen Grafis 1

Pattern full halaman Elemen pattern maksimal mengisi
digunakan pada media 1/3 halaman pada media dengan
yang tidak memiliki konten atau gambar agar tidak
gambar / konten tulisan. menganggu keterbacaan

Warna

Biru di atas biru
Transparansi 10%-25%
atau full 100%

Biru di atas putih G? 67
Transparansi 10%-25% SC’ @C’
© & o

atau full 100% D-I-G)N 6\9
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Larangan Penggunaan Elemen Grafis 1 Elemen Graﬁs 2

Jangan meletakkan elemen grafis
besar di tengah halaman yang
terlihat full satu bunga karena akan
mengganggu keterbacaan konten.

Jangan memakai lebih dari 2 elemen
grafis tunggal dalam 1 bidang media.

Sumber: ciriciripohon.com Sumber Foto: wikipedia

Elemen grafis kedua juga mengambil ide dari sulur

Pucuk Bunga Sala digabungkan dengan bentuk pojok
benteng yang mengelilingi Kampung Baluwarti

- O
a0
-

Dalam budaya Jawa, titik pertemuan garis lurus di
pojok benteng menunjukan bagaimana elemen-
elemen kehidupan menjadi satu dan seimbang
menciptakan keharmonisan. Pojok benteng juga
bermakna saling melindungi dan menjaga.

Supergrafis ini memiliki makna persatuan antara
masyarakat dan tradisi dalam kehidupan di
Kampung Baluwarti yang terus tumbuh.

Jangan meletakkan pattern sejajar satu Jangan melakukan rotate pattern untuk
sama lain (bunga-bunga atau icon-icon) menghindari bentuk icon yang miring.

Jangan mengubah jarak antar elemen
pada elemen grafis pattern.
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BRAND GUIDELINES

Elemen grafis ini digunakan secara berpasangan
dan hanya ditempatkan pada bagian ujung margin
media yang kontennya hanya berupa teks.

KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Ukuran Elemen Grafis 2 Aturan Warna Elemen Grafis 2

Ukuran minimal elemen grafis Transparansi selalu 100%
adalah 1x1 cm.

Larangan Penggunaan
Elemen Grafis 2

Jangan mengubah opacity Jangan rotate elemen Jangan menggunakan
menjadi dibawah 100%. grafis. Elemen grafis elemen grafis tidak
harus mengarah ke dalam berpasangan.

Jangan mengubah ukuran
hingga elemen grafis
terlalu dominan.

seperti pojok benteng.

Jangan menaruh elemen
di tengah media.
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Fotografi

Terdapat beberapa jenis foto yang
digunakan dalam media Baluwarti.

Foto yang Menampilkan
Interaksi Hangat Warga
Kampung dan Wisatawan
Ketika Sedang Berwisata

Angle Eye level, High angle

Shot Medium close up, medium shot
Ekspresi wajah harus jelas terlihat

Komposisi Overlapping, Simetris

44 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Foto yang Menampilkan
Ekspresi Keramahan
Angle Eye level Komposisi Overlapping, Simetris

Shot Medium close up
Ekspresi harus jelas terlihat

Foto yang Menampilkan

Tradisi / Budaya di Baluwarti

Angle Eye level
Shot Close up
Long shot
Komposisi Overlapping, Simetris
BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI
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Foto yang Menampilkan
Ambience Keindahan
Bangunan Kampung

Angle Eye level, Low angle
Shot Long shot
Komposisi Overlapping, Leading Lines,

Golden ratio
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Filter Pada Foto

Foto diedit agar memiliki tone seragam
yaitu warna kuning yang warm. Berikut
merupakan setting filter yang digunakan
menggunakan Adobe Lightroom.

Sebelum di edit: Setelah di edit:

Basic HSL Color Grading

Basic dapat menyesuaikan
dengan kondisi foto.
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Filter Pada Foto Penggunaan Foto

Untuk semakin memperhangat, bisa Penggunaan foto diberikan gradasi menggunakan
digunakan juga masking cahaya dan brush agar transisi terkesan lebih lembut. Warna
background pada foto sebagai berikut: gradasi menyesuaikan warna background media.

Gradasi diberikan menggunakan aplikasi Adobe
Photoshop dan brush Kyle’s Eraser Natural Edge.

. . . Link Brush: https://bit.ly/DownloadBrush
Masking background Masking Cahaya Matahari e Eras PRI ORI

4 Create New Mask

Sepi ing pamrih, rame
ing gawe. Banter tan
mblancangi, dhuwur
tan nungkuli

Bekerja keraslah tanpa pamrih,
cepat tanpa harus mendahului,
tinggi tanpa harus melebihi

] Color

¥ Reset Sliders Automatically | ¥ Reset Sliders Automatically
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"Urip Mung Mampir Ngguyu"

Hidup hanya singgah untuk tertawa,
pepatah Jawa yang mengingatkan . °
bahwa hidup itu singkat, jadi jalanilah Bagian Ti g‘a

hidupmu dengan bahagia

PIRAN'EI KANTOR

NN NN N2
qUR

 J Bagian Tiga:
Peralatan Kantor

Media-media kantor (stationery, uniform,
vehicle) yang dibutuhkan Kampung
Baluwarti untuk menunjang identitasnya.
Media digunakan dalam segala kegiatan
yang terjadi kedepannya di Baluwarti.




Kartu Nama

Bagian dalam

Ketentuan

Ukuran

9x11cm

Bahan
Art Carton 260 gsm
Finishing

11 cm

Cutting bagian garis putus-putus

Production

. Offset printing
Laras Agnibrata

Pengelola Wisata

Layout Dalam

Margin 0,5 cm
Multicolumn grid 2 kolom
Gutter 0,4 cm (dalam)

telp. 08123456789 eb. www.kampungbaluwarti.com
mail.  baluwarti@gmail.com | G @kampungwisatabaluwarti

Layout Luar
Margin 0,5 cm
Bagian luar Manuscript grid

Ukuran Logo

Signature logo white
1,8 x 3,8cm

Typeface
Nama Laila Bold - 13,5 pt

Jabatan Inter Semibold - 8 pt

Kontak Inter Semibold &
A’ Regular - 6 pt

BALUIARTI

Kampung Wisata
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Kop Surat

-
BALUWARTI

[T

i
waly
[

Kepada

Laras Agnibrata

Pengelnla Wisata Kampung
JI. Sasono Mulya Ne.3, Ba
HKota §urakarta 5114

Gengan Hormal,

Talam rangka meningkatkan
kooreinasi antar-pengelola
rapat pergembangan wissh
tereabit, kami mangundry

25 pmgliaar e
IR

e s o
TR e LA

Haluwarti
artl

 kualitas kegiat an wisata s
Har mitra, kami bermaksur
a Kampung Balsaarti, Senul

Bapakilou urtuk hadic para:

Mantar Kelurahan Baluwarti
IPErAI FE 1 BaLwarn
M K, Kok sy
e | IR T

rta memperkuat
menyelen ggarakar
urgan dengan nal

Harl j Tarogal :Ralau, 22 Janusri 2035
sk 102,00~ 1130 Wi
Tempat : Perdhapa Kampung Balueart], Surskarta 29,7 cm

Kehadiran Bapak/Ibu sanqz
pragram dan pengemiang
rerarah, barkuslitas, dan he

Gemikiar undangan inikam
dankehaditen Bapa ki lbu, k

kami harapkan demi kel
n wisata Kam pung Baluwar

aran panyusunEn

dzmpak posif baglm

i aqar semakin
ket

SAMCalkan. Atas perhatiar
i ucapkan terima kasih,

Burakarta, 12 Junl 2025

=

ok Laksara,
Lurah Baluwarti

Ketentuan Layout

Margin 1,5 cm
Multicolumn grid 4 kolom
A4 cm Gutter 0,5 cm

Bahan

HVS Putih 80 gsm

Ukuran

Typeface
Production Header Inter Semibold & Regular - 7 pt

Print berwarna Bodytext Inter Semibold & Regular - 10 pt

Ukuran Logo

Signature logo
1,8 x 3,8 cm
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23 cm
-
i
|
: 71cm
i
i
1cm :
N -
-
A, = :
BALUWARTI |
Kampung Wisata I
1
1
i
| 1M4cm
i
1
1
1
Kepada Yth. I
email  baluwarti@gmail.com Laras Agnibrata :
telp 08122523422 Pengelola Wisata Baluwarti 1
website  www.kampungbaluwarti.com! JI. Sasono Mulyo No.3 Baluwarti :
:I
1
1
i
| 10,4 cm
i
1
1
1
1
1
1
1
Ketentuan Production
Ukuran Offset printing
23 x 11,4 cm Ukuran Logo Amplop jika dibuka:
Bahan Signature logo
Rives 120 gsm (2 Sl el
Layout Typeface
Margin 1 cm Penerima  Inter Semibold - 9 pt e

Multicolumn grid 4 kolom
Gutter 0,5 cm

56 BRAND GUIDELINES

Inter Regular - 9 pt

Kontak Inter Semibold - 7 pt
Inter Regular - 7 pt

KAMPUNG WISATA BALUWARTI  ofe
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KAMPUNG WISATA BALUWARTI



Email Signature

BALUWARTI

Kampung Wisata

Laras Agnibrata

Pengelola Wisata

JI. Wirengan No.1, Baluwarti
Kec. Ps. Kliwon, Kota Surakarta
Jawa Tengah 57114

(© @kampungwisatabaluwarti
. 08122523422

L — e e e — — - -
Ketentuan Typeface

Stampel Ukuran Nama Laila Semibold - 24 pt

B ﬂ LU w ﬂ RTI 320 x 320 px Jabatan Inter Semibold - 10 pt
) Ukuran Informasi  |nter Regular - 8 pt
Kampung Wisata I 2.7 % 65 cm Layout lainnya

Margin 57 px

Bahan Manuscript grid

Runaflek

Ukuran Logo

Signature logo
40 x 83 px
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Kartu Pengenal

Purwanagara

Ketentuan

Ukuran
55x%8,5cm

Bahan

PVC Custom
Finishing
Laminasi glossy

Layout

Margin 0,5 cm

Multicoulm grid 3 Kolom (depan)
Gutter 0,1 cm

Manuscript grid (belakang)

-
BALUWARTI

Kampung Wisata

Barang siapa menemukan kartu ini,
mohon mengembalikan ke:

JI. Wirengan No.1, Baluwarti
Kec. Ps. Kliwon, Kota Surakarta
Jawa Tengah 57114

@kampungwisatabaluwarti
08122523422

Ukuran Logo

Brandmark logo 0,5 x 1,3
Signature logo 1,2 x 2,5cm

Typeface

Nama Laila Semibold - 13 pt

Jabatan Inter Regular - 7 pt

Keterangan Inter Regular - 6 pt
belakang Inter Semibold - 7 pt
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Lanyard

BFIKL”!JT;EHTI Harmoni ing Nguripi Tradisi
N
<,
%:\%

S
pRILOWART!

E
=
©
=
s
=
=
=)
on
P
on
i
=
(=}
E
=
]
st

Ketentuan Ukuran Logo

Signature logo
Ukuran 1,5 x 31 cm

2 x90cm

Bahan Typeface

Tisu halus .
Tagline

Production Laila Semibold - 24 pt
Digital printing full color

Layout
Penuh
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Seragam Dinas Apron

Ketentuan

Digunakan wisatawan dalam kelas
membuat jamu, membuat lulur, dan
memasak masakan Jawa agar tidak
mengotori pakaian.

Ukuran
60 x 75 cm

Bahan
Katun drill

Production
Sablon

Logo

9 -
Signature Logo

Wanita 4 x 8,4 cm BALUIARTI

Kampung Wisata

Ketentuan

Digunakan staff untuk kegiatan dinas bersama
Pemkot, acara-acara formal, atau menemani
wisatawan dalam kelas wisata. Menggunakan
bawahan celana/rok kain untuk acara formal,
dan jarik ketika kelas wisata.

Bahan

Katun (Kemeja) dan Linen (Kebaya)
Finishing

Bordir

Ukuran Logo

Signature logo
2,3x5cm
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Kaos

s
snilufem

)]

s
G9@

Tour Guide
Mubeng Benteng

.
sALuRAn

i

-
BALUWARTI

Kampung Wisata

Ketentuan Typeface
Digunakan staff untuk mendampingi Ukuran Text “Tour Guide
tur mubeng benteng agar tetap nyaman Mubeng Benteng”

alau banyak berjalan dan bergerak.
PRI d Laila Bold & Semibold - 65 pt

Bahan
Katun
Finishing
Sablon

Ukuran Logo

Signature logo
2,3%x5cm
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Kendaraan

Ketentuan

Digunakan untuk bepergian staff
Kampung Baluwarti ke acara-acara
yang mewakili Kampung Baluwarti.

Ukuran
Full body

EENE]
Stiker vinyl

Production
Vinyl printing
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Ukuran Logo

Signature logo
20 x 43 cm

Finishing
Laminasi outdoor

+

c.-:’it.a

BALUWARTI

Kampung Wisata

| s

of» BRAND GUIDELINES

KAMPUNG WISATA BALUWARTI
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Bagian Sekawan

PIRANTI PROMOSI

NNNA 21021
s

o Bagian Empat:
Peralatan Promosi

Media-media promosi yang

dibutuhkan Kampung Baluwarti untuk
menunjang branding-nya. Media dipakai
dalam segala kegiatan yang terjadi

di Kampung Baluwarti kedepannya.

"Urip Semeleh lan Nrimo —
ing Pandum”

Hiduplah dengan pasrah, ikhlas, dan
menerima segala takdir Tuhan, sambil
terus tetap berusaha memperbaiki diri



Poster

42 cm
Kampung wisata
dengan sejuta tradisi
Beragam workshop tradisi budaya
bisa kamu ikuti di Baluwarti.
Mangga.. sowan ke Kampung Baluwarti~
[©@ @kampungwisatabaluwarti L. 08122523422
29,7 cm
Ketentuan Layout
Margin 2 cm

Poster digunakan untuk menarik
perhatian audiens dan dltem'patkan di Gutter 0,5 cm
tempat-tempat yang strategis.

Ukuran Logo

Ukuran .
Signature logo
A 2,8x6cm
Bahan
Art Paper 260 gsm Typeface
Production Headline
Offset Printing Body text
Kontak
72 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Multicolumn grid, 5 kolom

Laila Bold - 44 pt
Inter Regular - 23 pt
Inter Regular - 20 pt

ULJARTI

mpung Wisita

Kampung wisata
dengan sejuta tradisi

Beragam workshop tradisi budaya
bisa kamu ikuti di Baluwarti.

Mangga.. sowan ke Kampung Baluwarti~

(©) @kampungwisatabaluwarti L. 08122523422

Dalam bahasa
(dibaca Monggo) m
yang be

Di Kampung Balu
saling menya
“Mangga, Pak

Hal ini dilakukan u
menghormati dan me
cerminan dari unggah-

Mari budayakan
saat berkunjung

BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI



Banner

Banner digunakan untuk menarik
perhatian audiens dan ditempatkan di
tempat-tempat outdoor strategis.

-
BALUWARTI

Baluwarti, kampung
dengan sejuta tradisi

Beragam workshop tradisi budaya
bisa kamu ikuti di Baluwarti.

(@) @kampungwisatabaluwarti %, 08122523422 i pudaya

di
orkshop ua .
Bor4gAl n'fkuti di paluwart!

pisa kamu!

4 Da:uwam
.unqwlsalﬁ
@ @kamp=

Ketentuan Ukuran Logo

Signature logo
8 x17cm

Ukuran
225 x 100 cm

Bahan Typeface

Flexi Jerman 550 gsm Headline Laila Bold - 144 pt

Production Body text Inter Regular - 96 pt

Outdoor Printing Kontak Inter Regular - 66 pt

Finishing
Mata ayam

Layout

Margin 5 cm
Multicolumn grid 8 kolom
Gutter 2 cm
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Instagram Feeds

Digunakan untuk promosi via digital
melalui Instagram Kampung Baluwarti.

Beragam workshop tradisi
semua ada di Baluwarti!

geser untuk lihat macam workshop

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
1350 px
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I

Ketentuan Ukuran Logo
UEaran Signature logo
102 x 224 px
1080 x 1350 px
Typeface
Layout
Margin 80 px Headline
Manuscript grid
Gutter 10 px Body text
76 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Rincian dan harga
Kelas Membuat Lulur

Laila Bold - max 86 px
(adjustable)

Inter Regular - max 34 pt
(adjustable)

22

& kampungwisatabaluwarti Q

B 883 14,7%k 1000
\BALUWIARTI

Posts Folowers Folowing

Harmoni ing Nguripi Tradisi

Yuk sowan ke Baluwarti~
www.kampungbaluwarti.com

JI. Wirengan No.1, Kota Surakarta

Folowing v Message Contact

©0

Tentang Workshop  Pertunjukan  Review Ndalem P}

mmn)

Rincian dan harga

Kelas Membuat Lu

¢ Qv

74 likes
kampungwisatabaluwarti Kelas membu:

orianaaa love this!
June 7, 2021 -View translation
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Instagram Feeds Content Pillar

B ksh disi Mengenal lebih dekat
eragam workshop Fra isi Abdi dalem prajurit
semua ada di Baluwarti! dari Baluwarti

geser untuk lIhat macam workshop }}

* Product Knowledge * Educational Content

Memberikan informasi trivia
tradisi, budaya, atau sejarah
Kampung Baluwarti.

Memberikan informasi terkait
produk utama Kampung Baluwarti
yaitu kelas-kelas wisata tradisi.

Menggunakan background berwarna Menggunakan background berwarna
putih gading. Foto mengisi setengah biru langit. Foto mengisi setengah
hingga tiga perlima bidang desain. hingga tiga perlima bidang desain.

N
BALUWAATI

* Brand Update * Photo Only
Untuk konten berisikan pengumuman Foto yang menunjukan aktivitas
penting. Background menggunakan wisata atau keindahan bangunan.

warna biru laut.

78 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI *

Komposisi Content Pillar Instagram

Dalam 1 row harus ada 1 educational

content dan 1 product knowledge
content. Sisanya diisi dengan foto,

atau konten brand update.

Photo Only
- .
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Instagram Story

Digunakan untuk promosi via digital
melalui Instagram Kampung Baluwarti.

Wisatabaluwarti 12h

. |
I Bﬂ&
I i
| A
| BRLULIRRTI
I - & & =
| e Kampungwisatabaluwartl 121 63@ x @ kmpunqmsalauamwam 12h
I LUWARTI smuwﬁk‘r\
[ 4 —
| Wara-Wara v d
I
| ek st by
I
| : Wara-V
! -
! Hala zederek Baluwartl! m / 1 & |
| 0 ad oy | Pl
} Heses targge| 16 Nowem ber 2625, :
1920 px lrmzea izl g Bal s li 7 A
| b bisa dileu jungi mula pukul w " ;1;.. ato sederek Balt
12,00 B o -
. oy
Pugginiyi, wesiing s haripang abin gk "o Besok tanggal 16 Nove
Kirab Jumenengan £15K5 Pakoe Baewono XY - - - kawasan wisata Kampul
i e g Kelas Membuat Lulur ‘Mengenal lebih dekat baru bisa dikunjungi r
masih 6igu askan une_k kirsh Di Baluwarti Aw dll ~~~~~ WIB
em prajm'it P

Paginya, warga kampung
Kirab Jumenengan SISKS Pal
sehingga beberapa aks
masih digunakan unf

Wt s ulur men

Di Baluwarti

= Matur suwul
ur mengajak kamu untuk

disi lulur dan mengetahui
makna dibalik lulur.

Kunjungi www.kampungbaluwarti.com

Product Knowledge Educational Content i M Fo Metsos
Memberikan informasi terkait Memberikan informasi trivia Send Message O v
produk utama Kampung Baluwarti tradisi, budaya, atau sejarah
yaitu kelas-kelas wisata tradisi. Kampung Baluwarti. e
Menggunakan background berwarna Menggunakan background berwarna
putih gading. Foto mengisi setengah biru langit. Foto mengisi setengah
hingga tiga perlima bidang desain. hingga tiga perlima bidang desain. Ukuran Ukuran Logo
1080 x 1920 px Signature logo

102 x 224 px
Brand Update Layout
Untuk konten berisikan pengumuman Margin 1§O px Headline
penting. Background menggunakan Lot €7 Laila Bold, max 86 pt (adjustable)
warna biru laut.

Body Text

Inter Regular, max 38 pt (adjustable)
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Website

Memberikan informasi mengenai sejarah, workshop,
reservasi workshop. acara di Baluwarti dan kontak.

Ketentuan

Ukuran
ibies sl & P 1920 x 1080 px (scroll)

Baluwarti

Layout

Margin 110 px
Multicolumn grid, 8 Kolom
Gutter 30 px

Ukuran Logo g
marl \‘“pu"g Wisatd

Brandmark logo 50 x 120 px AN i KampL"

galuwa™

Signature logo 150 x 315 px

Typeface

Worksho? +

Headline

Laila Bold dan
Sejarah Kampung Baluwarti Inter Sem|bo|d

tidak terlepas darl berdirinya
Keraton Kasunanan Surakarta 41 pt

Body text

Inter Regular > - //
23 pt E : e
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Tiket

Tiket berbentuk wristband dan terdiri
dari 2 kategori: anak / dewasa dan
pelajar/mahasiswa. Tiket dipakai ketika
mengunjungi Kampung Baluwarti.

- 24 —

s ;
BALUWARTI Tiket Pelajar/ Mahasiswa

= L2 o ] It Sl

| BALUWARTI 55 Tiket DewTsa / Anak G| 9 4 9 b 2em
femnpia : et ,__;;H"':‘-Q&,_,:“—d N

77777777777777777777777777777777777 wsem

Ketentuan Layout

Ukuran Margin 0,3 cm (atas-bawah)

Margin 0,5 (kanan-Kkiri)
Multicolumn grid 8 kolom
Bahan Gutter 0,2 cm

2 x25cm

Art P 150
el gsm Ukuran Logo

Production Signature logo
Offset Printing 1,3x28cm
Finishing Typeface
Cutting / Security cut Laila Bold - 12 pt
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Brosur

Digunakan untuk memberikan informasi
mengenai denah dan workshop
Kampung Baluwarti pada pengunjung.

PETA
KAMPUNG
BALUWARTI

# Ndalem Pangeran

ok ey i

Makam K| Gt Sata
4 Kamus Bahasa

B it smsnothitye

@ s kamarin

pe‘nl“l“k dais '-lﬂlng:,,., . Indonesia-Jawa
_ 8 amror Ketraan Bskrwar :
‘Sapala worga yan kam tesn dengan rasal, usackan @ 50 Kasatriyan

" | e
8 miiin =

‘Syuwen ngapuniett

“Mangn Pak /B, Vs Eakimearh sanga: sanan

bz b g, bawshan il dil,

sangan, st a1 s s b,
paringeycan Vacuton, s yan( k| i e ssrsi

Ak g e 5o g, s 1
ot i s s et b,

Buany sarpab pada tampatmya.
Beoerace

P 508 8 TSI 1AUp U U
KB g, Dar AN NAOIN ARG 1A 438 O KN,

.

2% Workshop Tradisi
di Baluwarti

Ketentuan Manuscript grid (Bagian pinggr  N=_ T AEEE @0 = s s
kanan dan Kiri)
Ukuran Yuk! S"I‘;"Hn ke 2% Menghidupi Tradisi
ampung Baluwary; Pl e
A3 (dilipat A6) Ukuran Logo ampung Baluwary
Signature logo
Bahan 1,5 % 31cm en@_‘g’_m.

Matte paper 120 gsm

‘= Menjadi Satu dengan
Tradisi di Baluwarti

Brandmark logo
Production 0,6 x 1,6 cm

Offset Printing

Matur nuwun

Typeface
Layout ypP f
Margin 1 cm Headline Laila Bold, 15-28 pt
Gutter 0,5 cm Body text Inter Regular, 7-11 pt
Multicolumn grid 4 kolom Kontak Inter Regular - 7-11 pt e T e R R .

dan 3 kolom (Bagian tengah)
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Kemasan Batik

Warga Baluwarti beberapa membuka
usaha batik atau pakaian. Kemasan
digunakan untuk membungkus pakaian
batik agar identitas visual konsisten.

Depan
( | R REENETRNCRE
: I% : “‘@_""L,,":*“ 4 Batik Baluwarti +
l iz l m—_Tvw—y
: B = : R — X
l + %l l ! ) ;I b
S SIS
l g B 1 ‘ g
st £ M s s o 5
: 8 3 | &
! =3 3 - :
o+ E | j
| 1] ] r ’
! = : ] %
| ] -
ffffff oem D P
Ketentuan Ukuran Logo
Ukuran Signature logo
1,5 % 3,2cm
25 x 35 cm (plastik) ' '
5 x 10 cm (label) T
ypeface
Bahan Heading
Plastik, Art Carton 260 gsm Laila Semibold - 30 pt
Finishing Huruf Jawa
Staples 20 pt
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Kemasan Lulur

Digunakan untuk mengemas produk
bubuk lulur buatan warga. Diberikan
sample gratis pada wisatawan yang
sudah mengikuti kelas lulur.

Depan

R
L

ulur Baluwarti -

Beras, kunyit, kencur, temulawak,
bengkoang, minyak kelapa, rempah pilinan

logo, komposisi, cara pakai, varian, dan

full window agar bubuk lulur terlihat.

Belakang

Cara Pakai
rkan 1 bungkus lulur dengan 100 mi air.
an pada kulit yang sedikit basah,
periahan hingga merata,
an 5-10 menit, lalu bilas hingga bersih.

o s Soputin € Hijau

30gr

Ketentuan

Ukuran

7,5 %10 cm

Bahan

Aluminium Foil + PET
Production

Digital printing
Finishing

Sealing

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Ukuran Logo

Brandmark logo
0,7 x1,8cm

Margin
0,5 cm, Manuscript grid

Typeface

Headline
Laila Bold, 16 pt

Text
Inter Reguler, 7 pt

’ BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI

Bagian depan lulur berisi informasi nama,

berat bersih. Sedangkan bagian belakang

10 cm
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Kemasan Jamu

Digunakan untuk mengemas jamu kering
buatan warga. Wisatawan yang mengikuti
kelas jamu diberikan sample gratis.

Ketentuan

Ukuran

5 x 7 x 10 cm (kotak)
30 x 7 cm (label)
4 cm (diameter window)

30cm

Bahan
Stiker, kraft paper box

eBeisa) es1g deyo) wuY UEpeq veiEyPsIY Biadns
e DU a0 e weye LEYBULInY

¢ a0 ue) weSupw Fueinfu eiea offusfu

AN, Production Y
2 Puyang
Die cut sticker & Jamu Cabe tiv
\efiueny ifieies neunin “ B aluwar
e sline LEvo Lempuyans,

Cabe Jawa,

e i Qo veBusp Buuay nwel snaoy

Merah, Garam:

Margin 0,5 Manuscript grid

g Gula z
w L Kunv;fzr:::‘ai:’;;“ Adas, Pulosar!
0go
Signature Logo
1,3%x2,7cm
. Typeface
BALUWIART! ypef
Headline Laila Bold, 13 pt

Komposisi Laila Medium 7 pt

Cara Pakai Laila Bold 10 pt
Inter Regular 6 pt

4 Jamu Cabe Puyang +
Baluwarti

Cabe Jawa, Lempuyang,
Kunyit, Kencur, Gula Merah, Garam,
Ternulawak, Adas, Pulosari

Pull Quote Laila Semibold 6 pt ' P
Inter Italic 5 pt e

i - 5

i /

. \ Kontak Laila Regular 5 pt
4cm | | |

| \ y, Berat gram Laila Semibold 8 pt

i = o

B [e———— 125gr

oo OO OO oo oo oo e e o O oo o O e 5 0 5 o o 0 0 5 5 0 5 0 0 ) 0 0 5 0 5 ) (0 e 0 5 5 5 ) £ 0 e e 0 e 0 0 0 0 (5 1 0 e 0 O 0 0 0 0 o o 0 e o o 0 )
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"Adigang, Adigung, Adiguna” °

Pentingnya menjadi pemimpin yang utama
tetapi tetap rendah hati dan tidak sombong

Bagian Gangsal

. PAPAN PATUNJUK

| RAWUH

T2

AR
5 e s =

N

IEAE e

o) Bagian Lima: Signage

Signage atau papan petunjuk dengan
identitas Baluwarti yang bisa membantu
navigasi ketika mengunjungi Baluwarti.




Ukuran Tinggi Papan

Kampung Baluwarti terbagi lagi Digunakan papan tanda sebagai penunjuk
menjadi 10 daerah yang diberi nama tiap wilayah di Baluwarti. Dalam papan
sesuai jabatan abdi dalem yang tanda dapat digunakan ikon-ikon
menghuni wilayah tersebut. penanda jika diperlukan.

94 BRAND GUIDELINES KAMPUNG WISATA BALUWARTI
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Freestanding Directional Sign o .

Membantu pengunjung menavigasi
jalan yang ada di Kampung Baluwarti.

17 cm
| . anenenm
| \C) ng\ms: "U??,g gﬂ
JL. Tamtaman 1
RENTL: (NN 91
T

Ketentuan Typeface

Ukuran Nama Laila Bold, 150 pt

62 x 27 cm (dapat diperkecil jika

Bahan tulisan panjang)

Aluminium sheet Huruf Jawa 70 pt

. (dapat diperkecil jika
Production

tulisan panjang)
Reflective vinyl (sticker)

Finishing

Laminasi outdoor
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Freestanding Informational Sign

Memberikan informasi seputar
peninggalan sejarah yang ada di
komplek Kampung Baluwarti.

2cm
- ]
BALUWARTI ’
Fampung wisala
s
i/
Patung Punakawan / !
) ) =2
17 wnmv@'r i \_\ =2
7 T ==
/] =
Patung Punakawan terdiri dari 4: Semar, Gareng, 20 cm
Petruk, dan Bagong. Mereka adalah para
pendamping setia Pandawa dalam tradisi
wayang di budaya Jawa.
Meski berwujud sederhana, mereka dikenal
sebagai penjaga moral dan pemberi nasihat bijak,
menjadi simbol kearifan lokal yang memburmi
Patung ini merepresentasikan peran Punakawan
sebagai suara rakyat yang mengiringi perjalanan
para ksatria menuju kebenaran
2cm
Ukuran Nama Laila Bold, 40 pt
dapat diperkecil jika
25 x 20 cm (el elp j
tulisan panjang)
Bahan

Huruf Jawa 20 pt

Aluminium Composite Panel . -
(dapat diperkecil jika

Production tulisan panjang)
rintviny! Teks Inter Regular 15 pt
Finishing Logo Signature Logo
Laminasi outdoor 2x4,2cm

Layout

Margin 1 cm, 5 Kolom
Gutter 0,5 cm
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Freestanding ldentificational Sign

Kampung Baluwarti terbagi menjadi Papan tanda digunakan untuk

10 daerah yang penamaannya mengidentifikasi nama daerah dan
didasarkan pada jabatan penghuni / objek wisata apa saja yang ada di
abdi dalem daerah tersebut. daerah tersebut.

Sugeng rawuh ing:
Kampung Tamtaman

1l Surakartea  50m 1 Ndalem Kinasih 100m

“ Wedangan De 200m 5
:.. { S {

b4 J .
e na S YV YV EYw

Sugeng rawuh ing:

Kampung Tamtaman

il surakartea  50m ™ Ndalem Kinasih 100m

Ketentuan Typeface | Th. wesBERE R 200m
Ukuran Nama Laila Bold, 134 pt
80 x 40 cm (dapat diperkecil jika tulisan
panjang)
Bahan
Aluminium sheet et Inter SerTuboId 7.5“pt .
(dapat diperkecil jika tulisan
Production panjang)
Print vinyl
Finishing

Laminasi outdoor

Margin

Scm
Manuscript grid
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6T Vo e
H ,_f‘(/“_fv‘ r-w_f\..f‘t_f“—/-"r-r"/
I / __f\’_,r‘»_r\,_{
o~

Apa yang kita tuai itu yang kita tabur, apa pun yang
kita lakukan akan membuahkan hasil yang sepadan

Bagian Enem

PIRANTI BUAH
TANGAN

Q O
(‘7
M‘??&-O &?M@ﬂ. @7

o Bagian Enam: Merchandise

Merchandise atau buah tangan
dengan identitas Baluwarti yang bisa
dibeli wisatawan ketika mengunjungi
Kampung Baluwarti.



Kartu Pos

Menggambarkan daya tarik Baluwarti dan
dikumpulkan menjadi collectible item.

Belakang

¥ <

Mangga... (25}

Tarunruk:

Drarl:

# .

Mangga... (25}

7‘444444443444444444447

10,5¢ Tarunuk:
s
Ketentuan Layout
Ukuran Margin 1 cm
AG Multicolumn grid 2 kolom
Gutter 0,5 cm
Bahan
Rives 250 gsm Typeface
Production

Headline Laila Bold - 18 pt

Offset Printin .
< Untuk-Dari Inter Semibold 8 pt

Kontak Inter Semibold 6 pt
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Tote Bag

Tas dapat digunakan pengunjung untuk
membawa barang pribadi atau barang-
barang yang dibeli di Kampung Baluwarti

25cm

e g PR

R,
BALULARTI

Harmoni ing
Nguripi Tradisi

o Qi =G0 a o
M‘?M:&MMF?‘HM@MM

Harmoni ing
Nguripi Tradisi

i 0 o a9, a9
w’%‘"f’j.“%‘}i&ﬂ M AL Q‘x_;jﬂ..e‘-‘rlﬂ

{

37 cm

gy Sy Sy

33cm
Ketentuan Ukuran Logo =,
BALUWARTI
Uk Signature logo =
uran 5,7 x 12 cm
33 x 37 cm (tas)
25 cm (tali) Typeface
Bahan : A s A
Tagline ;e _f%ﬁ* . ‘%E’a”
Blacu Laila Bold - 104 pt Lt ré%j «%8
: : D B
Production Huruf Jawa ” %%5 aé.g—' .
Sablon 475 pt ; %‘3’«? ; ?Qi
Layout '—éﬁv
Margin 4 cm e !

Manuscript grid
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Bandana

Bandana dapat digunakan pengunjung
untuk melindungi dari cuaca, atau
sebagai asesoris dan fashion.

56 cm

Ketentuan

Ukuran
56 x 56 cm

Bahan
Katun

Production

Printing Sublimasi
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Payung Lipat

Payung dapat digunakan pengunjung
untuk melindungi dari cuaca ketika
berkunjung ke Kampung Baluwarti.

e
BALUWARTI

Kampung Wisata

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

108 cm
Ketentuan Ukuran Logo
Ukuran Signature logo
Dilipat 28cm 9,5 x 20 cm
Terbuka 108 x 70cm
Typeface
Bahan Tagline

Aluminium (Pegangan dan rangka)

. . . Laila Bold, 91 pt
Kain anti-UV dan anti-air

Production
Cetak Sablon
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(Terima Kasih)

Matur Suwun

g

Mangga, sowan menyang Kampung Baluwarti
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@kampungwisatabaluwarti

@ www.kampungbaluwarti.com

. 08123456789
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Kampung Wisata

o§* Harmoni ing Nguripi Tradisi e
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